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omment faire entendre votre message? Cicéron dé¢ja
distinguait ethos, pathos et logos; si les canaux de com-
munication se sont multipliés et que les moyens utilisés
sont de plus en plus sophistiqués, la perception de toute
communication se résume a trois questions :

*  Qui me parle?

* Sur quel ton, avec quelles émotions?

*  Que me dit-on?
Vos arguments seront donc d’autant mieux entendus que votre identité sera
séduisante (ou puissante, selon le cas) et qu’ils seront exposés dans un envi-

ronnement émotionnel favorable. C’est ici que I’apparence et les images sont
a la manceuvre et favorisent 1’écoute de votre propos.

Nous valorisons visuellement ce qui vous identifie, vous caractérise et vous
positionne.

Alors faisons connaissance! Plus vous nous en direz sur votre identité, le po-
sitionnement de votre entreprise, son histoire et vos attentes, meilleur sera le
résultat.

C’est pour entamer ce dialogue et vous apporter quelques éléments pour profi-
ter au mieux de notre intervention que nous avons créé¢ ce document.




otre mission est de photographier, éclairer,

conseiller sur la mise en scéne, diriger les éven-
tuels modeles, et d’assurer une qualité technique et
esthétique aux images produites. Pour cela nous uti-
lisons, en fonction des besoins, du matériel d’éclai-
rage, un drone, des appareils étanches et d’autres de
trés haute définition, des objectifs divers et variés,
et tout un tas de petits matériels, pieds, réflecteurs,
diffuseurs etc.

ervé, le photographe, met en lumiére et en va-

leur ce que vous lui montrez; il vous appartient
de vous assurer en amont que ce qui sera photogra-
phié est tel que vous désirez qu’il soit sur les images;
propreté, ampoules é€lectriques en état de fonction-
ner, lits faits a vos normes ou encore vitres propres
si vous voulez que nous valorisions la vue, verres de
dégustation sans trace de calcaire.

ous pouvez exploiter les photos sous diverses

formes; site internet, plaquettes, presse, plate-
formes internet tierces, et méme les partager avec
vos partenaires. Sauf précisions contraires stipulées
au contrat ou a la commande:

» Toutes les diffusions / reproductions / présenta-
tions électroniques sans limite;

» La diffusion sur supports matériels (print) hors
media :

* sans limite jusqu’a un metre de plus grand
cOté,
e limité a 50 exemplaires au-dela,
* Les usages presse
» ¢&ditoriaux ou publi-rédactionnels sans limite

* limité a un tirage cumulé de 500.000 exem-
plaires pour la publicité presse magazine (source
OJD).

» Ces usages sont valables pour le monde entier et
la durée maximale prévue par la loi. Notez tou-
tefois que cette durée peut tre restreinte par les
intéréts des tiers, notamment le droit a 1’image
des personnes représentées.

* Conformément a la loi, la mention «photo: Her-
vé Leclair / algodia» doit apparaitre a proximité
de la reproduction des images.

* De son coté, Algodia peut également présenter,
reproduire ou diffuser les pho-
tos produites, apres un délai de 6
mois a compter de la date de li-
vraison.

ous pouvez acheter des images

complémentaires a  ’unité
(13€HT), et méme I’ensemble des
photos du reportage (220€HT). 1l
reste néanmoins indispensable de sé-
lectionner les photos qui seront uti-
lisées par le label Qualité Tourisme
Occitanie Sud de France.

Exprimer vos envies et vos attentes

Identifier les visuels qui vous manquent
Identifier les figurants s’il y a lieu
Préparer les lieux si besoin
Trouver quelques accessoires éventuellement

Nous vous appelons (2 a 3 semaines avant) pour
fixer le rendez-vous

Accueillir le photographe

L’accompagner éventuellement

Choisir et télécharger vos photos

Profiter en toute sérénité d’images haute définition
de qualité pour améliorer votre communication et
attirer de nouveaux clients!



a relation humaine est au cceur de tout. Il y a en chacun d’entre nous
quelque chose de fondamental qui réclame sa dose de relation humaine.
Si I’époque contemporaine bouscule souvent ce besoin, c’est toute la force des
petites et moyennes structures que de remettre I’humain au cceur de la relation.

nclure vos équipes dans votre com-

munication, ¢’est tout a la fois afficher

une reconnaissance et humaniser I’image de
votre établissement.

| est tout a fait évident que montrer a vos lecteurs / visiteurs

/ internautes «a qui ils ont a fairey», est une promesse d’atten-

tion. Dans les métiers du tourisme comme dans ceux du commerce,
donc de I’accueil, ce n’est pas un vain mot!

présence de figurants réchauffe I’ambiance de la photo, donne 1’échelle des lieux,

t provoque I’identification du spectateur. De plus, le cerveau humain est ainsi fait
que nous sommes spontanément attirés par I’image de nos congéneres, méme lorsqu’ils
sont loin d’en occuper le premier plan.




e maniere générale, toutes les personnes fi-

gurant sur les photos devront signer un do-
cument, papier ou électronique, attestant de leur
accord pour I’exploitation des photos.

Lorsque c’est impossible (la terrasse d’un res-

taurant a 13h, le complexe aquatique d’un cam-

ping, les passagers d’un bateau..) tous les moyens

utiles pour informer vos clients sont mis en

place et il peut arriver que nous vous deman-

dions en amont d’annoncer la prise de vues, par

affichage ou annonce audio, ou qu’Hervé fasse
le «tour» de I’ensemble des personnes concer-
nées...). Si Hervé photographie une personne ou un
groupe de plus pres, il leur fera signer le document.
Les documents ¢€lectroniques sont signés a 1’aide du
smartphone du modele.

déalement, nous préférons travailler avec des figu-

rants (amis, famille,
colleégues, ou invités via
les réseaux sociaux...)
plutdt qu’avec de vrais
clients, car il est plus
facile de demander a un
figurant de refaire un
geste, de se positionner
a un endroit particulier
ou... de venir habillé en
orange.

Un mélange des deux
est également envisa-
geable; par exemple,

quante metres du panneau de sortie d’une agglomé-
ration.

1 la météo est défavo-

rable, le photographe
pourra reporter la prise
de vues en tout ou partie.
Par expérience, nous pre-
nons les rendez-vous
quelles que soient les pré-
visions météo, et reportons

Il est indispensable d’identifier un ou des groupes | la veille ou le jour méme si
que je vais suivre; impossible, en effet, de leur de- | besoin.
mander leur accord en haut des cimes!

1 vous désirez effectuer

dans un restaurant,
avoir une table de figu-
rants au premier plan et
de vrais clients a I’ar-
riere plan.

Pour faire de bonne images d’une descente en
kayak, I’idéal est d’embarquer a deux (pour pouvoir
faire des photos pendant que mon accompagnateur
pagaie) et de suivre un petit groupe identifi¢ préala-

des retouches sur vos
images, signalez-le nous;
nous les ferons gratuite-
ment ou vous établirons un

blement.

usage du drone n’entraine pas de surcoit, mais

reste a notre discrétion. Si vous désirez spécifi-
quement des vues aériennes, prévenez-nous; la prise
de vues par drone est trés encadrée et les démarches
administratives peuvent nécessiter un préavis plus
ou moins long, notamment si vous &tes proche d’un
aérodrome, dans un parc naturel, ou a moins de cin-

devis en fonction du travail
travail nécessaire.

i votre établissement accueille des expositions ar-
tistiques, assurez-vous aupres des auteurs de leur
accord pour que leurs ceuvres figurent sur les photos.

es accessoires permettent aussi d’évoquer la pré-

sence humaine; un livre, quelques vétements ou
une valise, une serviette sur un transat au bord de
la piscine sont un bon moyen d’animer une photo.
Attention aux couvertures de magazines et de livres
illustrés, qui peuvent étre protégées par le droit d’au-
teur.

oté figurants, privilégiez des tenues qui corres-

pondent a votre clientele, tranchent avec 1’envi-
ronnement (évitez le noir ou 1’ocre dans une grotte,
le vert dans un accrobranche...), plutdt unis et intem-
porels.

out ce qui peut éviter de faire briller la peau est
bienvenu! Si vous le pouvez, un peu de fond de

teint mat ou de poudre libre, ou encore I’usage d’un
soin matifiant (qui existent aussi pour homme..), est
parfait.

ous n’utilisons pas de «filtre» de type Instagram

mais travaillons le rendu des photos afin d’en
renforcer la présence et le dynamisme. Ce travail
est fait en amont de la livraison des images; c’est la
post production.

Si elle ne correspond pas a votre identité graphique,
signalez-le nous; nous produirons une version spé-
cialement adaptée.

ignalez-nous vos attentes spécifiques: photos a
la nuit tombante, au petit matin, nécessitant un
matériel particulier...



* Studio mobile

* Drone (et la licence de télépilote..)
* 2 boitiers réflex Canon 5 Ds plein format haute définition (50Mpx)
» Autres appareils, étanches, 1égers etc..

Une dizaine d’objectifs du 17 au 400mm. ( Hervé a une prédilection pour le 35 et
le 85mm, mais utilise aussi des optiques a bascule et décentrement, et des zooms

pour les situations plus imprévisibles...)
» Flashes de studio et autonomes, modificateurs de lumiére.
* Imprimante pigmentaire de format A2
* Informatique calibrée pour la retouche

* Studio équipé a Carnas (Gard).

Avec une sorte de gourmandise, de curiosité
positive! Plus sérieusement, je commence toujours
par faire connaissance avec mon sujet, €couter, ob-
server; son histoire, ce qu’il veut mettre en avant...

Je fais de la photo depuis tout petit! Aprés mon
bac, au milieu des années 80, j’ai été assistant dans
un studio parisien spécialis¢ dans la mode et la pu-
blicité. J’ai travaillé quelques temps en free-lance,
mais quand le numérique est arrivé j’ai évolué vers
le graphisme, puis I’informatique en créant Algodia.
En 2010, Sylvie - mon épouse - et moi avons décidé
d’ajouter la photo aux services de notre entreprise,
qui depuis 2015 se consacre exclusivement aux
images, notamment pour le tourisme.

D’abord, ne pas trahir. Ni mon sujet, ni le «lecteury,
ni moi-méme. J’exprime visuellement ce que je sais
et ce que je ressens de mon sujet.

Parfois j’ai juste a régler, cadrer, appuyer. Mais sou-
vent il faut aider la chance, améliorer 1’instant ou
méme le créer; éclairer, diriger les modeles, choisir
un cadre plutot qu’un autre... Ce n’est pas tricher, au
contraire; j’utilise tous les moyens a ma disposition
pour que mon expression visuelle soit la plus hon-
néte possible.

Je pars nécessairement de la réalité, de ce dont
nous disposons pour faire notre image. J’observe
et opte pour un cadre, un angle. Au besoin j’amé-
liore ou méme crée la lumicre, grace a des flashes
autonomes, méme en extérieur, un peu comme au
cinéma. Quand tout est prét les modéles éventuels
entrent en sceéne et je leur demande des actions plus
que je ne les fais poser. A partir de 1a je vais «as-
surer» 1’image prévue, puis tourner, multiplier les
angles ou les mouvements.

Oui! Le plus long est I’installation de la lumiére
quand il y a beaucoup de matériel. Une fois que
c’est en place ¢a va vite, surtout s’il y a des figu-
rants; il ne faut pas qu’ils s’ennuient!

Entre 250 et 300, dont je vais présenter 80 a 150
photos. Mais c’est trés dépendant du sujet et de ce
qui se sera passé.

C’est tres différent, mais j’en fais aussi, méme
si la photo reste la grande majorité de mon travail.
J’ai commencé par me faire la main sur des courts
métrages avant de répondre a la demande de certains
clients. Pour travailler la lumiére en vidéo comme je
le fais en photo, il faudrait des moyens colossaux, et
de ce point de vue c’est un peu frustrant.

Mais on est peut-étre un peu plus indulgent sur la
qualité d’image quand on en voit 24 a la seconde,
et en apportant le son et la durée la vidéo modifie
totalement la facon de raconter une histoire; 1a ou la
photo doit étre instantanément lisible, la vidéo peut
prendre son temps et dévoiler les choses 1’une apres
I’autre. A condition d’étre suffisamment séduisante
pour que I’internaute la visionne jusqu’au bout, mais
c’est une autre histoire!

Photos, maquette et contenus © algodia 2023. Tous droits réservés.
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